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LA MARCA EN LA CONFIGURACIÓN Y 
FUNCIONAMIENTO DE LA EMPRESA: 
ORIGEN, EVOLUCIÓN Y RELEVANCIA1

THE TRADEMARK ON THE CONFIGURATION AND OPERATION OF THE COM-
PANY: ORIGIN, EVOLUTION AND RELEVANCE 

 Paula Murillo Jaramillo2, Ana Timarán Rivera y Luís Adrian Ponce

1  Artículo que se deriva de la investigación “Análisis histórico, semiótico y visual de las seis marcas más representativas de Pasto a partir de 1980” del grupo de 
investigación  Ideograma Colectivo, avalado y *nanciado por la I.U. CESMAG
2  Diseñadora Grá*ca Universidad Jorge Tadeo Lozano. Especialista en Gerencia de Diseño Universidad Jorge Tadeo Lozano. Correo electrónico: muripa2000@
gmail.com 
3  Diseñadora Grá*ca Universidad de Nariño. Especialista en Gerencia de Diseño Universidad Jorge Tadeo Lozano. Correo electrónico: anita.timaran@gmail.com
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>> INTRODUCCIÓN

>> METODOLOGÍA
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APRECIACIONES ACERCA DEL
 ORIGEN Y LA EVOLUCIÓN DE LA MARCA

gutenberguiana
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PARADIGMAS EN LA 
EVOLUCIÓN DE LA MARCA

el siglo XXI

Figura 1.
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LAS EMPRESAS Y SU 
NECESIDAD DE COMUNICACIÓN
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LA RELEVANCIA DE LA MARCA
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Below the Line
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>> CONCLUSIONES
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>> REFERENCIAS

cómo construir marcas de éxito.

Imagen global.

XXI.

. Capital 

. .

la marca.

Psicothema

Psicothema

 


